IVITY BRAND TYPES

Ivitys

() HUMAN BRAND.

BGT
BRAND GESTATION TIME

270 DIAS

cm2A
BRAND AMBITION

270 cm?2

BAC
BRAND AMBITION COST

1850 Eur/cm?2

BDC
BRAND DEVELOPMENT COST

499 500 EUR

BRAND TYPE 1

S&o 270 pacientes e inquietos dias.Com multiplas capacidades,
corpo erecto e linguagem prépria, estas marcas socializam-se,
expressam-se e trocam ideias entre si, constituindo a elite do mundo
das marcas. Quando comparadas com outras espécies, a sua criacio
€ bem mais longa, completa e, sobretudo, de elevado investimento,
com o tempo de gestagao certo para o desenvolvimento das suas
plenas capacidades. As Human Brands sao, sobretudo, inteligentes
e preparadas para obter o méximo rendimento e longevidade, o
gue provavelmente lhes confere a mais bem equilibrada relacao
custo-beneficio.
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NAME APPROACH
highly professional
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N | ML ne)| M2 )| M3
I IUMI \N BI b \N D@ 1. Behaviour tools 2. ldentity tools 3. Technical tools

O

Sistema de Sistema de Sistema
posicionamento elementos deregrase
e atitude e estimulos comportamentos
Definicao de valores Definicdo de elementos Definicdo de
- valores profundos bésicos de identidade comportamento técnico
- valores posicionais - identidade verbal - regras de construgéo
- valores relacionais - identidade visual e comportamento
- identidade auditiva - sistema de reproducéo
- codigos cromaticos
- universo de progressao

gréfica



