
WHO
CAN DO IT
highly skilled
and experienced
teams

STANDS FOR:

NAME APPROACH
highly professional

DESIGN APPROACH
strategic and multidimensional

IVITY BRANDTYPE 1

HUMAN BRAND

BRAND FORCES

originality
90%

complexity
85%

longevity

vulnerability
20 %

stretching power
95%

90%

270 DIAS

270 cm2

499 500 EUR

1850 Eur/cm2

cm2A
BRAND AMBITION

BGT
BRAND GESTATION TIME

BAC
BRAND AMBITION COST

BDC
BRAND DEVELOPMENT COST

BRAND TYPE 1

São 270 pacientes e inquietos dias.Com múltiplas capacidades,
corpo erecto e linguagem própria, estas marcas socializam-se,
expressam-se e trocam ideias entre si, constituindo a elite do mundo
das marcas. Quando comparadas com outras espécies, a sua criação
é bem mais longa, completa e, sobretudo, de elevado investimento,
com o tempo de gestação certo para o desenvolvimento das suas
plenas capacidades. As Human Brands são, sobretudo, inteligentes
e preparadas para obter o máximo rendimento e longevidade, o
que provavelmente lhes confere a mais bem equilibrada relação
custo-benefício.

BRAND TEAM

strategy

management

design 2D

design 3D

design 3,5D

finishing

3900 h32

naming

design 6D

450 h

500 h

1300 h

600 h

180 h

630 h

160 h

80 h



2D
Stationary and
administrative

materials
Design dos suportes

de comunicação
corporativa

Manuais
Técnicos
Procedimentos

Administração
Cartas
Envelopes
Cartões
Cartões de
cumprimentos
etc...

Comercial
externo
Carta
Envelopes
Cartões
Facturas
Templates
etc...

Comercial
interno
Pastas
Formulários
Dossiers
Templates
etc...

Brochuras
Institucionais
Produtos
Serviços

Folhetos
Produtos
Serviços
Informação
técnica

Comunicação
interna
Cartazes
Folhetos
Mailings

Publicações
Internas
Externas
Relatórios e Contas
Revistas

2D
Communication
print materials

Design das publicações
corporativas

3,5D Web
Sites
Micro sites
Intranet
Podcasts

Interaction
Plataformas
interactivas
Keywords
SMS
Video sharing

Audio
Assinatura
musical
Voz

Video
Assinatura
animada

M6
Identity
Guidelines

Imaging, sound,
and virtual places

Definição do universo
audiovisual e interactivo

M5
Identity
Guidelines

M4
Identity
Guidelines 3D

Escritórios
Materiais
e equipamentos
Recepções
Zonas nobres

Lojas
Sistemas de
exposição
Tipologias
de retalho

Armazéns
Show rooms
Zonamentos

Feiras
Stands
Corners

2,5D
Identification
guidelines
Design de objectos e
superfícies de percepção
mista:
bi e tridimensional

Frota
Ligeiros
Carga
Motociclos

Sinalética
Interior
e exterior
Edifícios

Fardas
Trabalho
Representação
Promoção

Fachadas
Letreiros
Superfícies

Environment
guidelines
Arquitectura de interiores
Definição de universo
sensorial da marca:
materiais, texturas, equipamentos
e iluminação

2D Promotional guidelines
Regras de comportamento dos diversos
elementos da identidade para universos
saturados e convivência com outras marcas

Patrocínios
Co-Branding
Sistema
de visibilidade
Equipamentos
Materiais
Brindes

Home
Insperiences
Experiences
Shop

2D
Communication
guidelines
Definição de‘equities’
e ‘frameworks’ para o
universo comunicacional

Imagem
Estilos
Conteúdos
gráficos

Ângulo
‘Communication
 frameworks’

M7
Identity
Guidelines

M8
Identity
Guidelines

M9
Identity
Guidelines

M10
Identity
Guidelines

IVITY BRANDTYPE 1

HUMAN BRAND
Definição de valores
- valores profundos
- valores posicionais
- valores relacionais

Sistema de
posicionamento
e atitude

Definição de elementos
básicos de identidade
- identidade verbal
- identidade visual
- identidade auditiva

Sistema de
elementos
e estímulos

Definição de
comportamento técnico
- regras de construção

e comportamento
- sistema de reprodução
- códigos cromáticos
- universo de progressão 

gráfica

Sistema
de regras e
comportamentos

2. Identity tools 3. Technical tools1. Behaviour tools

M1
Identity
Guidelines

M2
Identity
Guidelines

M3
Identity
Guidelines


